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LIBERAL-INTELLEKTUELLE

,DIE AUFGEKLARTE BILDUNGSELITE“

Quelle: b4p 20191l

70,60 Mio.
deutschsprachige Wohnbevolkerung
ab 14 Jahre

5,02 Mio.
Liberal-intellektuelles
Milieu




LIBERAL-INTELLEKTUELLE DEMOGRAFISCH

Soziodemographie
Angaben in Prozent, Affinitdt 100 = @
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Quelle: b4p 20191l

Alter
Angaben in Prozent

m 14-29 Jahre

19% 77% m 30-49 Jahre
Personen ledig berufs-
im HH 70% tatig m 50-69 Jahre

verheiratet
70+ Jahre

Bundesland
Angaben in Prozent, Affinitat/Dichte 100 = @
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LIBERAL-INTELLEKTUELLE VERHALTENSMERKMALE

Haufige Freizeitbeschaftigungen Kaufinteressen
Affinitét Index 100 = @, Reichweite in Prozent Affinitat Index 100 = @, Reichweite in Prozent
161 156
145 141 129 127 119
g R RN
5 ﬁ ‘Zfz @ Sl QO Sehr starkes bis starkes Sehr starkes bis starkes
Theater, Oper,  Museen, Joggen Yoga Wellness Sport Essen Radfahren, Interesse an Kurzreisen Interesse an
klassische Ausstellungen, treiben gehen Mountainbiken max. 5 Tage Urlaubsreisen
Konzerte Galerien
Top Urlaubsziele in den letzten 12 Monaten Top Urlaubsreisen in den letzten 12 Monaten
Reichweite in Prozent Affinitat Index 100 = @, Reichweite in Prozent
auRerhalb Europa 162 159 151
129 128 125 117
Italien
Nordsee, Ostsee
Osterreich 4% 16% 57% 14% 3%
Frankreich Wellness Familien- All inklusive Bade-/ Stadtereise Camping-  Wanderurlaub
Urlaub urlaub Strandurlaub urlaub

Griechenland

Quelle: b4p 20191l



LIBERAL-INTELLEKTUELLE MEDIENNUTZUNG

Affinitat der Mediennutzung Index 100 = Durchschnitt, Reichweite in %
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SOZIALOKOLOGISCHE

»DAS ENGAGIERT GESELLSCHAFTSKRITISCHE MILIEU*

70,60 Mio.
deutschsprachige Wohnbevolkerung
ab 14 Jahre

| 4,98 Mio.
| Sozial-6kologisches Milieu

Quelle: b4p 20191l



SOZIALOKOLOGISCHE DEMOGRAFISCH

Soziodemographie
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SOZIALOKOLOGISCHE VERHALTENSMERKMALE

Haufige Freizeitbeschaftigungen
Affinitat Index 100 = @, Reichweite in Prozent

Kaufinteressen
Affinitat Index 100 = @, Reichweite in Prozent
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6 115 112 .
102 82
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B ) Malen Schwimmen Sehr starkes bis starkes Sehr starkes bis starkes
Ehrenamtliche Bicher Theater, Oper, Museen, Mit Tieren ' Interesse an Kurzreisen Interesse an Urlaubsreisen
Tatigkeiten lesen klassische  Ausstellungen,  beschéftigen Basteln, T
Konzerte Galerien Heimwerken max. 5 Tage
Top Urlaubsziele in den letzten 12 Monaten Top Urlaubsreisen in den letzten 12 Monaten
Reichweite in Prozent Affinitat Index 100 = @, Reichweite in Prozent
234
aulRerhalb Europa
158
Nordsee, Ostsee 120 111 110 105 107
Italien
Bayerische Alpen, o o o
Bodensee 2% 13% 3% 3% 9%
Osterreich Fahrrad- Urlaub auf ~ Stadtereise Camping- Familien-  Wanderurlaub keine
Urlaub Bauenrhof urlaub urlaub Urlaubsreise
Mittelgebirge

Quelle: b4p 20191l



SOZIALOKOLOGISCHE MEDIENNUTZUNG

Affinitat der Mediennutzung Index 100 = Durchschnitt, Reichweite in %
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TV Online Zeitschriften Radio Webradio / Tageszeitung Online Out of Home Social
Desktop Podcast Mobile Media

Quelle: b4p 20191l



PERFORMER

,DIE EFFIZIENZORIENTIERTE LEISTUNGSELITE"

70,60 Mio.
deutschsprachige Wohnbevolkerung
ab 14 Jahre

| 5,62 Mio.
| Milieu der Performer

Quelle: b4p 20191l



PERFORMER DEMOGRAFISCH

Soziodemographie
Angaben in Prozent, Affinitdt 100 = @
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Haushaltsnettoeinkommen

Angaben in Prozent
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m2.000-3.000€
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Quelle: b4p 20191l

Alter
Angaben in Prozent

B ©

m 14-29 Jahre

21% 77% m 30-49 Jahre
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im HH 66% tatig m 50-69 Jahre
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PERFORMER VERHALTENSMERKMALE

Haufige Freizeitbeschaftigungen
Affinitat Index 100 = @, Reichweite in Prozent

192

Kaufinteressen

Affinitat Index 100 = @, Reichweite in Prozent
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Yoga Skifahren Wellness Museen,  Theater, Oper,
Ausstellungen, klassische
Galerien Konzerte

Top Urlaubsziele in den letzten 12 Monaten
Reichweite in Prozent

auflerhalb Europa 22
Nordsee, Ostsee
Italien

Griechenland

Osterreich

Bayerische Alpen,
Bodensee

Quelle: b4p 20191l
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Essen
gehen

Rock-,
Popkonzerte

Freizeit-
park

Top Urlaubsreisen in den letzten 12 Monaten
Affinitat Index 100 = @, Reichweite in Prozent

Sehr starkes bis starkes
Interesse an Kurzreisen
max. 5 Tage

135

Sehr starkes bis starkes
Interesse an
Urlaubsreisen

113

184
175 162 153
135 128
Fahrrad-Urlaub ~ Wellness Stadtereise Urlaub im All-inclusiv Bade-,
Urlaub Freizeitpark Strandurlaub

Wanderurlaub



PERFORMER MEDIENNUTZUNG

Affinitat der Mediennutzung Index 100 = Durchschnitt, Reichweite in %
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ADAPTIV-PRAGMATISCHE

»,DIE MODERNE JUNGE MITTE"

70,60 Mio.
deutschsprachige Wohnbevélkerung
ab 14 Jahre

5,02 Mio.
Liberal-intellektuelles
Milieu

Quelle: b4p 20191l



ADAPTIV-PRAGMATISCHE DEMOGRAFISCH

Soziodemographie
Angaben in Prozent, Affinitdt 100 = @

ﬂ 45% ﬁ 55%
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Angaben in Prozent
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Alter
Angaben in Prozent

m 14-29 Jahre

34% 62% m 30-49 Jahre

Personen ledig Berufstatig
im HH 53% 17% m 50-69 Jahre
verheiratet  in Ausbildung
70+ Jahre
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ADAPTIV-PRAGMATISCHE VERHAITENSMERKMALE

Haufige Freizeitbeschaftigungen
Affinitat Index 100 = @, Reichweite in Prozent

1
= 126

Kaufinteressen

Affinitat Index 100 = @, Reichweite in Prozent

111

132
122
114
38% 8% @

Video Ins Kino Yoga Feiern Wellness
Spiele gehen gehen

Top Urlaubsziele in den letzten 12 Monaten
Reichweite in Prozent

AuBerhalb Europa
Nordsee, Ostsee
Italien

Turkei

Griechenland

Bayerische Alpen,
Bodensee

Quelle: b4p 20191l
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Im Internet
surfen

113

Fotografieren

o]
'% Sehr starkes bis starkes

Joggen, Interesse an Kurzreisen
Walken max. 5 Tage

Top Urlaubsreisen in den letzten 12 Monaten
Affinitat Index 100 = @, Reichweite in Prozent

Sehr starkes bis starkes
Interesse an
Urlaubsreisen

10%

121

All-inclusive

120 116 104 102
Famiienurlaub Bade-, Urlaub im Camping
Strandurlaub  Freizeitpark

Stadtereise

keine
Urlaubsreise



ADAPTIV-PRAGMATISCHE MEDIENNUTZUNG

Affinitat der Mediennutzung Index 100 = Durchschnitt, Reichweite in %

Quelle: b4p 20191l
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ZUSAMMENFASSUNG MEDIENNUTZUNG

Medien /
Zielgruppe

Tages-
zeitungen

Desktop Webradio

Liberal-
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okologische

Performer

Adaptiv-
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KERNTHEMEN

Affinitat der Kernthemen, Index 100 = Durchschnitt

O
&0

Outdoor
Aktivitaten

Familie

LOHA

Natur

Quelle: b4p 20191Il; 1. Wandern oder Radfahren min. einmal im Monat; 2. Lebenszyklen: Familienphase; 3. Zielgruppe: LOHAS; 4. Gesunde Umwelt: wichtig oder besonders wichtig
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