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LIBERAL-INTELLEKTUELLE

,DIE AUFGEKLARTE BILDUNGSELITE"

Quelle: b4p 2019l

70,60 Mio.
deutschsprachige Wohnbevélkerung
ab 14 Jahre

5,02 Mio.
Liberal-intellektuelles
Milieu




LIBERAL-INTELLEKTUELLE pEmOGRAFISCH

Soziodemographie
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LIBERAL-INTELLEKTUELLE VERHALTENSMERKMALE

Haufige Freizeitbeschaftigungen Kaufinteressen
Affinitat Index 100 = @, Reichweite in Prozent Affinitdt Index 100 = @, Reichweite in Prozent
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Theater, Oper, Museen, Joggen Yoga Wellness Sport Essen Radfahren, Interesse an Kurzreisen Interesse an
klassische Ausstellungen, treiben gehen  Mountainbiken max. 5 Tage Urlaubsreisen
Konzerte Galerien
Top Urlaubszielein den letzten 12 Monaten Top Urlaubsreisenin den letzten 12 Monaten
Reichweite in Prozent Affinitat Index 100 = @, Reichweite in Prozent
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Osterreich 4% 16% 57% 14% 3%
Frankreich Wellness Familien- All inklusive Bade-/ Stadtereise Camping-  Wanderurlaub
Urlaub urlaub Strandurlaub urlaub

Griechenland

Quelle: b4p 2019l



LIBERAL-INTELLEKTUELLE MEDIENNUTZUNG

Affinitat der Mediennutzung Index 100 = Durchschnitt, Reichweite in %
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SOZIALOKOLOGISCHE

»,DAS ENGAGIERT GESELLSCHAFTSKRITISCHE MILIEU®

70,60 Mio.
deutschsprachige Wohnbevdlkerung
ab 14 Jahre

| 4,98 Mio.
| Sozial-6kologisches Milieu

Quelle: b4p 2019lIl



SOZIALOKOLOGISCHE DEMOGRAFISCH
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SOZIALOKOLOGISCHE VERHALTENSMERKMALE

Haufige Freizeitbeschaftigungen
Affinitat Index 100 = @, Reichweite in Prozent
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Quelle: b4p 2019l
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SOZIALOKOLOGISCHE MEDIENNUTZUNG

Affinitat der Mediennutzung Index 100 = Durchschnitt, Reichweite in %
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PERFORMER

,DIE EFFIZIENZORIENTIERTE LEISTUNGSELITE®

70,60 Mio.
deutschsprachige Wohnbevdlkerung
ab 14 Jahre

| 5,62 Mio.
| Milieu der Performer

Quelle: b4p 2019lll



PERFORMER pEMOGRAFISCH

Soziodemographie
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PERFORMER VERHAITENSMERKMALE

Haufige Freizeitbeschaftigungen
Affinitat Index 100 = @, Reichweite in Prozent

192 184

158

Kaufinteressen

Affinitat Index 100 = @, Reichweite in Prozent

136 128 P 134

& B 8 m BB

&

Yoga Skifahren Wellness Museen,  Theater, Oper,
Ausstellungen, klassische
Galerien Konzerte

Top Urlaubszielein den letzten 12 Monaten
Reichweite in Prozent

aulerhalb Europa

Nordsee, Ostsee _ 11

Italien

Griechenland

I
Osterreich _ 7
I

8

Bayerische Alpen,
Bodensee

Quelle: b4p 2019l

—0
Q ’

\—4 —d

D Sehr starkes bis starkes

- Gl &

135

Sehr starkes bis starkes

113

Wanderurlaub
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PERFORMER MEDIENNUTZUNG

Affinitat der Mediennutzung Index 100 = Durchschnitt, Reichweite in %

Quelle: b4p 2019l
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ADAPTIV-PRAGMATISCHE

»,DIE MODERNE JUNGE MITTE"

70,60 Mio.
deutschsprachige Wohnbevélkerung
ab 14 Jahre

5,02 Mio.
Liberal-intellektuelles
Milieu

Quelle: b4p 2019l



ADAPTIV-PRAGMATISCHE pEMOGRAFISCH
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ADAPTIV-PRAGMATISCHE VERHAITENSMERKMALE

Kaufinteressen

Haufige Freizeitbeschaftigungen
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ADAPTIV-PRAGMATISCHE MEDIENNUTZUNG

Affinitat der Mediennutzung Index 100 = Durchschnitt, Reichweite in %
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ZUSAMMENFASSUNG MEDIENNUTZUNG
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KERNTHEMEN

Affinitat der Kernthemen, Index 100 = Durchschnitt
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Quelle: b4p 2019lll; 1. Wandern oder Radfahren min. einmal im Monat; 2. Lebenszyklen: Familienphase; 3. Zielgruppe: LOHAS; 4. Gesunde Umwelt: wichtig oder besonders wichtig
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SCHWARZWALD TOURISMUS GMBH

CHRISTOPH KUNZ / LEITUNG MARKETING & DIGITALES
KOMPETENZZENTRUM TOURISMUS

WIESENTALSTRARE 5

79115 FREIBURG
KUNZ@SCHWARZWALD-TOURISMUS.INFO

TEL. 0761 - 8964655
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