
SCHWARZWALD RESTART KAMPAGNE „KUCK KUCK“

ZIELGRUPPENANALYSE
- LIBERAL-INTELLEKTUELLE
- SOZIALÖKOLOGISCHE
- PERFORMER
- ADAPTIV-PRAGMATISCHE



GESELLSCHAFTS-
KRITISCHES
MILIEU
Augeprägtes ökologisches und soziales 

Gewissen, Globalisierungs-Skwptiker, Political 

Correctness und Diversity

SINUS MILIEUS ÜBERSICHT

AUFGEKLÄRTE
BILDUNGSELITE
Kritische Weltansicht, 

liberale Grundhaltung, postmaterielle 

Wurzeln, Wunsch nach Selbstbestimmung

EFFIZIENS-
ORIENTIERTE
LEISTUNGSELITE
Global-ökonomisches Denken, Selbstbild als 

Konsum- und Stil-Avantgarde, hohe Technik 

und IT Affinität, Etablierungstendenz

MODERNE
JUNGE MITTE
Zielstrebig & flexibel, 

Wunsch nach Spaß und Unterhaltung, 

Bedürfnis nach Verankerung & Zugehörigkeit



ALLGEMEINER OPTIMISMUS
SEHR/EHER OPTIMISTISCH

Ganz allgemein 

gesprochen, schauen Sie 

im Moment eher 

optimistisch oder eher 

pessimistisch in die 

Zukunft?

Quelle: Sinus Institut



LIBERAL-INTELLEKTUELLE
„DIE AUFGEKLÄRTE BILDUNGSELITE“

5,02 Mio. 
Liberal-intellektuelles  
Milieu

Quelle: b4p 2019III

70,60 Mio. 
deutschsprachige Wohnbevölkerung 
ab 14 Jahre



LIBERAL-INTELLEKTUELLE DEMOGRAFISCH

Quelle: b4p 2019III
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LIBERAL-INTELLEKTUELLE VERHALTENSMERKMALE

Quelle: b4p 2019III
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SOZIALÖKOLOGISCHE
„DAS ENGAGIERT GESELLSCHAFTSKRITISCHE MILIEU“

4,98 Mio. 
Sozial-ökologisches Milieu

Quelle: b4p 2019III

70,60 Mio. 
deutschsprachige Wohnbevölkerung 
ab 14 Jahre



SOZIALÖKOLOGISCHE DEMOGRAFISCH

Quelle: b4p 2019III
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SOZIALÖKOLOGISCHE VERHALTENSMERKMALE

Quelle: b4p 2019III
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PERFORMER
„DIE EFFIZIENZORIENTIERTE LEISTUNGSELITE“

70,60 Mio. 
deutschsprachige Wohnbevölkerung 
ab 14 Jahre

5,62 Mio. 
Milieu der Performer

Quelle: b4p 2019III



PERFORMER DEMOGRAFISCH

Quelle: b4p 2019III
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PERFORMER VERHALTENSMERKMALE

Quelle: b4p 2019III

Häufige Freizeitbeschäftigungen
Affinität Index 100 = Ø, Reichweite in Prozent

Wellness Theater, Oper,
klassische 
Konzerte 

Freizeit-
park

Kaufinteressen
Affinität Index 100 = Ø, Reichweite in Prozent

67% 79%
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ADAPTIV-PRAGMATISCHE
„DIE MODERNE JUNGE MITTE“

70,60 Mio. 
deutschsprachige Wohnbevölkerung 
ab 14 Jahre

5,02 Mio. 
Liberal-intellektuelles  
Milieu

Quelle: b4p 2019III



ADAPTIV-PRAGMATISCHE DEMOGRAFISCH

Quelle: b4p 2019III
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ADAPTIV-PRAGMATISCHE VERHALTENSMERKMALE

Quelle: b4p 2019III

Häufige Freizeitbeschäftigungen
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ZUSAMMENFASSUNG MEDIENNUTZUNG

Medien / 
Zielgruppe

Desktop Radio Webradio
Tages-

zeitungen
Mobile OOH SoMe
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Adaptiv-
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KERNTHEMEN
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Affinität der Kernthemen, Index 100 = Durchschnitt

Quelle: b4p 2019III; 1. Wandern oder Radfahren min. einmal im Monat; 2. Lebenszyklen: Familienphase; 3. Zielgruppe: LOHAS; 4. Gesunde Umwelt: wichtig oder besonders wichtig
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Outdoor
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WEITERE INFORMATIONEN:

SCHWARZWALD TOURISMUS GMBH

CHRISTOPH KUNZ / LEITUNG MARKETING & DIGITALES
KOMPETENZZENTRUM TOURISMUS
WIESENTALSTRAßE 5
79115 FREIBURG
KUNZ@SCHWARZWALD-TOURISMUS.INFO
TEL. 0761 - 8964655
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