
SCHWARZWALD-KATALOG
REPORTING ZUR BETEILIGUNG AN DER KUCK KUCK KAMPAGNE 2023 
DER SCHWARZWALD TOURISMUS GMBH



BASICS
Zielsetzung
Image

Targeting
Qualifizierte User auf die Partner-
Kampagnenseiten der STG führen

Maßnahmen
Google Display & Google Search

Laufzeit
06. September - 20. November 2022

Budgeteinsatz
€ 40.000,- https://www.schwarzwald-tourismus.info/zeit-fuer/unterkuenfte-familie

https://www.schwarzwald-tourismus.info/zeit-fuer/unterkuenfte-hundefreundlich
https://www.schwarzwald-tourismus.info/zeit-fuer/unterkuenfte-wandern-und-natur
https://www.schwarzwald-tourismus.info/zeit-fuer/unterkuenfte-genuss-und-kultur
https://www.schwarzwald-tourismus.info/zeit-fuer/unterkuenfte-klein-und-familiaer

https://www.schwarzwald-tourismus.info/zeit-fuer/unterkuenfte-rad-und-natur



EXEMPLARISCHE SCREENSHOTS
DISPLAY & SEARCH ADS



DISPLAY ADS



GOOGLE SEARCH ADS



ERGEBNISSE
DER BETEILIGUNG



ERGEBNISSE

Medien Impressionen Klicks/Website
-besucher

Prognose 
Klicks

+/- zur Klick-
Prognose

CPC Prognose
CPC

+/- zur CPC-
Prognose

Google 
Display

2.792.360 96.687

69.673
+ 82.595 

Klicks bzw. 
+118,5 %

€ 0,21 € 0,53 - € 0,32 bzw. 
-60,4 %

Google 
Search

437.871 55.581 € 0,36 € 0,63 - € 0,27 bzw. 
-42,9 %

Gesamt 3.230.231 152.268 69.673 - - - -



ERGEBNISSE GOOGLE DISPLAY
Wandern und Natur

12.497 Klicks

Familie
21.834 Klicks

Hund
1.695 Klicks

Rad und Natur
10.497 Klicks

Klein und familiär
3.255 Klicks

Genuss und Kultur
83 Klicks

Wandern und Natur
236.857 Impressions – 2,32% CTR

Familie
1.567.051 Impressions – 3,73% CTR

Hund
56.421 Impressions – 1,38% CTR

Rad und Natur
83.803 Impressions – 2,33% CTR

Klein und familiär
793.034 Impressions – 3,67% CTR

Genuss und Kultur
55.148 Impressions – 1,60% CTR

*Das Budget der Display Kampagnen wurde Performance-orientiert ausgespielt. Die Ad Groups „Familie“ und „Klein und familiär“ hatten die höchste CTR und zudem 
eine weniger eingeschränkte Zielgruppe (z.B. im Vergleich zu „Hund“ oder „Genuss und Kultur“), was die stärkere Ausspielung erklärt.



ERGEBNISSE GOOGLE SEARCH*

Wandern und Natur
15.945 Klicks

Familie
13.515 KlicksHund

3.563 Klicks

Rad und Natur
2.837 Klicks

Klein und familiär
16.808 Klicks

Genuss und Kultur
2.527 Klicks

Wandern und Natur
121.640 Impressions – 13,11% CTR

Familie
95.138 Impressions – 14,21% CTR

Hund
21.336 Impressions – 16,70% CTR

Rad und Natur
28.084 Impressions – 10,10% CTR

Klein und familiär
147.774 Impressions – 11,37% CTR

Genuss und Kultur
21.970 Impressions – 11,50% CTR

*Um zusätzliches Suchvolumen abzuholen, wurde ergänzend zu den Themen eine Dynamische Suchanzeige ausgespielt. Daraus ergibt sich eine kleine Differenz bei 
den Impressions und Klicks im Vergleich zu den Gesamtergebnissen auf Seite 7. 



FAZIT
Die Bewerbung der Schwarzwald Unterkünfte verlief sehr erfolgreich. Durch die Nutzung der vorhandenen 
Daten der KUCK KUCK-Kampagne konnten die Google Display Ads um 60,4 % günstiger und die Search Ads 
um 42,9 % günstiger eingekauft werden, als vorab geplant. Die Gesamt-CPCs betrugen nur € 0,21 bei 
Google Display und € 0,36 bei Google Search. Somit wurde die Zahl der Besucher auf den Zielseiten 
auf 152.268 gesteigert und die Gesamtprognose somit um 118,5 % übertroffen.

Bei Google Search wurden bei den Ad Groups „Wandern und Natur“, „Familie“ und „Klein und familiär“ 
die meisten Impressionen ausgespielt und die höchste Anzahl an Klicks generiert. Die CTRs waren bei allen 
Ad Groups durch die Reihe überdurchschnittlich und betrugen zwischen 10,10% und 16,70%. 

Auch die Ergebnisse der Google Display Ads sind sehr erfreulich. Die meisten Impressionen wurden bei den 
Ad Groups „Familie“, „Klein und familiär“ ausgespielt, wo auch die besten CTRs von sagenhaften 3,73% 
und 3,67% erzielt wurden. 


