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Black. Forest

Aktuelle dwif-Studie beleqgt:

Weintourismus in Baden generiert mehr als 723 Millionen
Euro Jahresumsatz

Freiburg, Januar 2026 — Der Weintourismus ist fir B aden nicht nur ein kulturelles
Aushéangeschild, sondern auch ein bedeutender Wirtsc haftsfaktor mit einem Bruttoumsatz
von mehr als 723 Mio. Euro pro Jahr. Das belegt ein e aktuelle Studie der dwif Consulting
GmbH, die vom Kompetenzteam Weintourismus Baden in Auftrag gegeben wurde. Die hohe
Kaufbereitschaft der Gaste und die ausgepragte Koop  erationsbereitschaft der Betriebe bieten
erhebliche Entwicklungspotenziale, so die Studie. ,, Vorrangige Aufgabe des Kompetenzteams
ist daher die Entwicklung von innovativen und nachh altigen Leuchtturmprojekten im
Weintourismus, die gezielte Ansprache relevanter Zi  elgruppen und die Starkung bestehender
Netzwerke, um Badens Position als attraktive und we ttbewerbsfahige
Weintourismusdestination weiter auszubauen“, so Han sjorg Mair, Geschaftsfuhrer der
Schwarzwald Tourismus GmbH (STG). www.badische-weinstrasse.de

Die im Sommer 2025 durchgefuhrte dwif-Studie macht zudem deutlich, dass neben Weingutern vor
allem das Gastgewerbe von Weinurlaubern profitiert: 2024 generierte der Weintourismus in Baden
6,3 Mio. Aufenthaltstage (4,5 Mio. Aufenthaltstage entfielen auf Ubernachtungsgaste; 1,8 Mio.
Aufenthaltstage auf Tagesgéaste). Durchschnittlich gaben Ubernachtungsgaste (die im Schnitt 4,3
Nachte bleiben) 133,80 Euro pro Tag aus, wahrend Tagesgaste im Schnitt 66,20 Euro pro Tag
investierten — somit konnte ein branchenibergreifender Bruttoumsatz von 723,6 Mio. Euro erzielt
werden. Damit schafft der Weintourismus ein theoretisches Einkommensaquivalent von 9.990
Personen in Baden.

,Die jungsten Befragungen im Rahmen der dwif-Studie haben uns das grofRe Potenzial aufgezeigt,
das in weintouristischen Aktivitdten liegt und von Weinbau- und Beherbergungsbetrieben genutzt
werden kann. Zugleich wurde deutlich, dass es birokratische Hemmnisse gibt, die einem weiteren
Ausbau weintouristischer Aktivitaten oftmals entgegenstehen. Unser Ziel ist es, die Voraussetzungen
zu schaffen, um die Wertschdpfung durch den Weintourismus perspektivisch weiter auszubauen®,
sagt Holger Klein, Geschéftsfihrer Badischer Weinbauverband e.V.

Besonders bei Géasten, die Wein nicht als primares Reisemotiv, sondern als erganzende
Reiseaktivitat verstehen, gewinnen Angebotskombinationen an Bedeutung. Laut Studie werden
insbesondere die Kombinationen Wein & Wandern, Wein & Kulinarik, Wein & Events sowie Wein &
Kultur als besonders geeignet eingestuft. Diese Angebotsformate lassen sich vor allem in der
Hauptreisezeit von Juni bis November gut umsetzen.

Doch auch in der Nebensaison werden weintouristische Angebote nachgefragt. Dabei sollten auch
die Einheimischen, die 27 % der touristischen Nachfrage ausmachen, starker mitgedacht werden. 44
% der Nachfrage entfielen auf Ubernachtungsgaste (iber 50 km Entfernung), 29 % auf
Tagesreisende (unter 50 km Entfernung). Diese Verteilung verdeutlicht, dass unterschiedliche
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Gastetypen unterschiedliche Erwartungen und Anforderungen an den Weintourismus und die damit
verbundenen Angebote stellen. Eine klare Zielgruppenansprache ist daher fiir weintouristische
Betriebe essenziell.

Hier setzt das Forderprojekt Weintourismus Baden mit dem 2025 gegriindeten Kompetenzteam
Weintourismus an. Ziel ist es, die Betriebe bei der Weiterentwicklung ihres weintouristischen
Angebots praxisnah und bedarfsgerecht zu begleiten. 28 % der befragten Betriebe planen, ihr
weintouristisches Angebot auszubauen, 31 % winschen sich Schulungsangebote zu
weintouristischen Themen. Im Rahmen des Forderprojekts Weintourismus Baden werden,
gemeinsam mit den wiurttembergischen Projektstellen, zahlreiche Qualifizierungs- und
Schulungsangebote umgesetzt. So wird derzeit eine digitale Lernplattform in Kooperation mit der
Tourismus Marketing GmbH Baden-Wirttemberg (TMBW) aufgebaut und die Inhalte kompakt,
praxisorientiert und verstandlich aufbereitet. Fir eine vertiefte Qualifizierung wird zudem die
Teilnahme an einer weintouristischen Seminarreine gefdrdert, die auch als IHK-Lehrgang
~Weinstuden Tourismus Manager" absolviert werden kann.

Die Studie weist zudem auf eine hohe Aufgeschlossenheit der weintouristischen Akteure gegeniber
betrieblichen Kooperationen hin. Auch in diesem Bereich wiinschen sich die teilnehmenden Betriebe
konkrete Unterstiitzung. Diese soll unter anderem durch Netzwerkveranstaltungen und
Austauschformate erfolgen. Erganzend werden Informations- und Arbeitsmaterialien fiir
weintouristische Betriebe bereitgestellt, um praxisnahe Handlungsempfehlungen und Best-Practice-
Beispiele zuganglich zu machen.

Dartiber hinaus arbeitet das Kompetenzteam an der Entwicklung von Leuchtturmprojekten, die sich
niedrigschwellig in den Betrieben umsetzen lassen und zugleich attraktive Erlebnisse fir Gaste
schaffen. Ziel ist es, den Weintourismus in Baden nachhaltig zu starken und den Betrieben konkrete
Lésungsvorschlage an die Hand zu geben.

Projekte des Kompetenzteams Weintourismus Baden

~Wii-Taschle* : Es Iadt bis Juni 2026 dazu ein, eine Flasche badischen Weins in einem der bislang
30 teilnehmenden Betriebe zu bestellen. Sollte die Flasche nicht ausgetrunken werden, kann sie mit
dem ,Wii-Taschle" ganz bequem, sicher verpackt und ohne Aufpreis mit nach Hause genommen
werden. www.badischerwein.de/erleben/kulinarik/wii-taeschle

»-Handlungsempfehlungen Weintourismus" : In Form eines Papers flr Starter, Aufsteiger und
Profis als Kommunikation an Weinbaubetriebe.

Weintourismus-Broschiure : ,Weintourismus — Ideen & Hilfen fir Weinbaubetriebe" liefert auf 20
Seiten einen hilfreichen Uberblick samtlicher Themengebiete: Die Einfiihrung in den Weintourismus
beschéftigt sich u.a. mit Fragen wie ,Was ist Weintourismus?“ oder erlautert das landesweite
Weintourismus-Konzept einfach und verstéandlich. Darlber hinaus finden alle Interessierten Tipps &
Tricks von Weintourismus-Experten wie TMBW, STG, dem Badischen Weinbauverband und erhalten
Einblicke in deren Strategie.

Rebhisli-Kampagne: Sichtbarmachung der Rebhisli als weintouristisches Ziel sowie Einrichtung
einer Landingpage auf der Website der ,Badischen Weinstrae". Weinberghauschen (in der
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alemannischen Mundart Rebhisle, Rebhidde oder Rebhisli genannt) sind beliebte Aussichtspunkte
und Rastplatze. Immer 6fter werden sie auch zur Buhne fiir genussvolle Erlebnisse entlang der
.Badischen Weinstrae"“ mit kulinarischer Wanderung, Picknickfahrt oder Weinfest im Griinen.
www.schwarzwald-tourismus.info/rebhisli

Weinsuden-Lernplattform : Einrichtung einer Lernplattform in Kooperation mit der TMBW sowie der
Weintourismusforderung Wirttemberg. Ziel ist es, Informationen tiber Weintourismus mdglichst kurz
und kompakt als ,Snack Content* darzustellen, sodass Winzer sie mit mdglichst wenig Aufwand
aufnehmen konnen. Zielgruppe: Weingiter (Starter und Aufsteiger). Start Ende Januar 2026.
https://bw.teejit.de/

Weinsuden-Seminarreihe : Mitentwicklung sowie Forderung der Teilnahme an der weintouristischen
Seminarreihe in Kooperation mit der TMBW, dem Weintourismusprojekt Wirttemberg sowie der
Tourismus Akademie Baden-Wurttemberg. Die Seminare kdnnen einzeln oder als IHK-Lehrgang
~Weinsuden Tourismus Manager (m/w/d)* besucht werden. Start im Januar 2026.
www.ihk.de/nordschwarzwald/tourismus-akademie/die-weinsueden-seminare-6834904

Impulsbesuche bei Winzerbetrieben  vor Ort in unterschiedlichen Regionen: Ziele sind, die
Weinguter bei der Umsetzung weintouristischer Projekte zu unterstiitzen, die Bedurfnisse und
Wiunsche der Betriebe zu ermitteln und den Austausch Uber bestehende Angebote zu verbessern.

.MaiWein“ 2026 : Die Reihe ,MaiWein“ wird durch den Arbeitskreis ,Badische WeinstraRe" der
Schwarzwald Tourismus GmbH koordiniert und stellt besondere Events in den Weinregionen vor.
Weinproben, Kellerfihrungen, Winzerhocks, Weinfeste oder kulinarische Weinwanderungen laden
dabei von Ende April bis Anfang Juni 2026 in vielen Weinbauorten zum Verweilen, Entdecken und
Geniel3en ein. www.mai-wein-baden.de

Reihe ,Neigschmeckt ins Badische* : Die Badischen Weinhoheiten Tina, Laura und Hannah sind
absolute Experten im Bereich Wein. Unter dem Motto ,Wein trifft Kiiche" lassen sie ihre Expertise
einflieBen ins Projekt ,Neigschmeckt: Zusammen mit Kichenchefs entlang der ,Badischen
Weinstraf3e* haben sie jeweils eine regionale Késtlichkeit gekocht und natirlich den dazu passenden
Wein kredenzt. Von traditionellen badischen Favoriten bis zu kreativen Neuschdpfungen ist fir jeden
Geschmack etwas dabei. Alle Rezepte zum Nachkochen unter www.badische-
weinstrasse.de/kulinarik

Hintergrund:

Bereits seit 2013 verantwortet die Schwarzwald Tourismus GmbH (STG) den Arbeitskreis Badische
WeinstraRe und vernetzt damit die touristischen Partner der Weinregion Baden. Mit der
.Erlebnismarke Badische Weinstrale* wurden Kooperationen zwischen Wein- und
Tourismuswirtschaft sowie Marketing und Infrastruktur vorangetrieben. Leuchtturmprojekte wie der
.Badische Weinradweg" sowie etablierte und bis heute bestehende Formate wie ,MaiWein“ oder
»Neigschmeckt ins Badische" (in Kooperation mit dem Badischen Weinbauverband e.V.) sind daraus
hervorgegangen.

Um die Kompetenzen im Weintourismus in Baden weiter zu bundeln, wurde 2025 in Zusammenarbeit
mit dem Badischen Weinbauverband e.V. das Kompetenzteam Weintourismus Baden gegriindet,
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das in den Raumen der STG seine Arbeit aufgenommen hat. Im Rahmen des Forderprojekts
Weintourismus Ubernimmt das Team die strategische Weiterentwicklung des weintouristischen
Angebots in Baden.

Weintourismusprojekte in Baden-Wirttemberg sind Teil des MaRhahmenpakets ,Sofortprogramm fir
den Weinbau in Baden-Wirttemberg“, welches vom Kabinett am 14. Januar 2025 beschlossen
wurde. Dem Ministerium fur Ernahrung, Landlichen Raum und Verbraucherschutz Baden-
Wiurttemberg wurden hierfir vom Staatlichen Weinbauinstitut Freiburg (WBI) im November 2024
Projektskizzen mit MaRnahmenpaketen vorgelegt. Diese wurden noch in 2024 bewilligt und in den
Jahren 2025 und 2026 umgesetzt. Die Projektarbeit findet in enger Abstimmung mit der Tourismus
Marketing GmbH Baden-Wirttemberg (TMBW), den Weinbauverbdnden sowie dem
Weintourismusteam Wiurttemberg statt.

Hochaufldsendes Bildmaterial zum Herunterladen . https://tourismus-bw.canto.com/b/KDNOA

Kontakt zum Kompetenzteam Weintourismus Baden unter wein@schwarzwald-tourismus.info:

Larissa Milke

Projektmanagerin Weintourismus
Schwarzwald Tourismus GmbH
Wiesentalstrale 5,

79115 Freiburg

Tel. +49 761 8964689

milke @schwarzwald-tourismus.info

Franziska Collura

Wein, Kulinarik & Wohlsein
Schwarzwald Tourismus GmbH
Wiesentalstralle 5,

79115 Freiburg

Tel. +49 761 8964688

collura@schwarzwald-tourismus.info

Anna-Lina Schonsee

Referentin fur Herkunftskommunikation
Badischer Weinbauverband e.V.
Merzhauser Stral3e 115

79100 Freiburg

Tel. +49 761 4591012

a.schoensee@badischer-weinbauverband.de
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